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　　内容提要　现有文献强调信息外溢高度地区化，空间邻近是信息溢出的重要

条件。中国出口贸易包含部分多工厂企业，其同一时期多地组织生产并出口的运

营模式为信息跨区域溢出提供了可能。本文构建跨区域信息溢出的异质性企业

理论模型，利用２０００－２０１１年中国异地分布多工厂企业微观数据，检验跨区域信

息能否通过企业内部信息网络对工厂出口产生影响。研究发现，异地出口企业信

息溢出显著促进了工厂出口销售额，跨区域信息溢出效应的影响会因信息接收方

（出口工厂）和传递渠道（信息网络）的异质性有所不同。本研究对推动中国优化

区域发展格局和探索高质量发展具有启示意义。
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一　引言

改革开放以来，中国凭借出口为主导的外向型经济发展战略，实现了经济快速提

升。无论是经济实践还是增长理论均已证明，培育增长极是实现经济快速增长的有效

路径，但如何实现“增长”与“分配”的二元目标，在经济增长的同时促进社会公平是中

国乃至所有后发国家建设现代经济体系的重中之重。当前，中国依然存在区域发展不

平衡不充分的问题，地方保护与行政分割是中国区域发展的顽疾，容易引发深层次经
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济社会矛盾（Ｐｏｎｃｅｔ，２００３；陆铭，２０１７）①。为此，２０１８年中共中央、国务院出台的《关

于建立更有效的区域协调发展新机制的意见》强调推动区域合作互动，鼓励企业组建

跨地区跨行业产业、技术、创新、人才等合作平台，推动城市间产业分工、基础设施、公

共服务、环境治理、对外开放、改革创新等协调联动。

技术、资金、人才等要素可以在区域间流动，信息也可以通过网络传递。产业集聚

的早期文献已证实，产业集聚外部性的来源之一在于企业间可以通过信息溢出降低搜

寻和匹配成本（ＤｕｒａｎｔｏｎａｎｄＰｕｇａ，２００４）。近年来一系列文献也表明比邻贸易企业的

信息溢出（ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｓｐｉｌｌｏｖｅｒ）能帮助企业解决信息不完全等非正式贸易壁垒，实现

与国际市场的对接（Ｋｏｅｎｉｇ，２００９；Ｋｏｅｎｉｇｅｔａｌ．，２０１０；Ｃａｄｏｔｅｔａｌ．，２０１３；Ｆｅｒｎａｎｄｅｓａｎｄ

Ｔａｎｇ，２０１４；ＷａｇｎｅｒａｎｄＺａｈｌｅｒ，２０１５；ＫａｍａｌａｎｄＳｕｎｄａｒａｍ，２０１６；Ｂｉｓｚｔｒａｙｅｔａｌ．，２０１８）。

然而值得注意的是，上述文献将信息溢出范围限定在工作区（ｅｍｐｌｏｙｍｅｎｔａｒｅａ）、城市、

甚至是街区（ｓｔｒｅｅｔ），强调信息外溢高度地区化，空间邻近是信息溢出的重要条件。这

种溢出效应地区化的特征无法推动和深化区域间的信息交流，也不支持企业组建跨地

区合作平台。

鼓励出口企业在区域协调发展中扮演重要角色，降低信息溢出空间上的制约，在

更大地理范围内发挥作用，对优化区域发展格局和探索高质量发展具有重要理论和现

实意义。因此，一个重要的问题是，出口企业如何构建跨区域合作平台，从而推动和深

化区域合作机制？

事实上，中国出口贸易包含部分多工厂企业，其同一时期在多地组织生产并出

口的运营模式为信息跨区域溢出提供了可能。具体地，企业内各工厂出于自身出口

需要，均会借助周边出口企业获取海外市场信息。如此，通过企业内部整合构建的

跨区域网络，任一工厂所在地的信息都可共享给企业内所有工厂。例如，某企业位

于北京、上海和广州的３座工厂分别出口美国、日本和欧盟，北京和广州工厂在本地

搜寻时掌握的日本市场信息可通过企业跨区域网络分享给上海工厂，此时上海工厂

获悉的日本市场信息不仅源于当地出口企业，还来自北京和广州的出口企业。总

之，不仅地理上临近的企业集群中不同企业间可以通过外部网络传递信息，企业内

部异地分厂间也可以通过内部网络传递信息，从而实现信息网络在更大的地理范围

内发挥作用。
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① 地方政府为促进当地经济发展，会在不同程度上采取保护主义措施。Ｐｏｎｃｅｔ（２００３）指出２０世纪９０年
代，中国省份间的市场分割相当于欧洲国家间的市场分割。随后进行的市场整合又在２００４年后因行政力量干预
资源配置而出现恶化（陆铭，２０１７）。



那么，跨区域信息能否通过企业内部信息网络影响工厂出口？跨区域信息溢出效

应的释放如何受到信息接收方（出口工厂）和传递渠道（信息网络）的影响？回答以上

问题有助于拓展对集群中出口企业信息溢出效应的认识，促进区域间出口企业的协调

发展，厘清企业出口扩张的实现路径，对推动区域协调发展和稳定贸易增长具有启示

意义。

本文余下内容安排为：第二部分是文献综述；第三部分构建理论框架；第四部分介

绍经验研究策略和数据来源；第五部分为基准回归结果和稳健性检验；第六部分是机

制检验和异质性分析；最后是本文结论。

二　文献综述

与本研究相关的文献主要有两方面：一是贸易企业的溢出效应，包括溢出效应地

区化特征和过度竞争引发的负向影响；二是各类网络的经济效应，涉及移民网络、生产

网络、信息网络、分公司间关联关系等在企业生产经营活动中的作用。

（一）贸易企业的溢出效应

大量文献关注贸易企业的信息溢出，潜在企业开展贸易时需要海外市场需求方面

的特定信息，且获取这类隐性信息成本较高。随着区域经济活动的集中，潜在贸易企

业能借助周边贸易企业的信息溢出获取有效信息，进而克服成本门槛实现贸易扩张

（Ｋｏｅｎｉｇ，２００９；Ｋｏｅｎｉｇｅｔａｌ．，２０１０；Ｃａｄｏｔｅｔａｌ．，２０１３；ＦｅｒｎａｎｄｅｓａｎｄＴａｎｇ，２０１４；Ｗａｇｎｅｒ

ａｎｄＺａｈｌｅｒ，２０１５；ＫａｍａｌａｎｄＳｕｎｄａｒａｍ，２０１６；Ｂｉｓｚｔｒａｙｅｔａｌ．，２０１８）。然而值得注意的是，

现有文献强调信息外溢高度地区化，空间邻近是信息溢出的重要条件。Ｋｏｅｎｉｇ（２００９）

与 Ｋｏｅｎｉｇｅｔａｌ．（２０１０）将法国工作区视为基本地理单位，ＦｅｒｎａｎｄｅｓａｎｄＴａｎｇ（２０１４）与

ＫａｍａｌａｎｄＳｕｎｄａｒａｍ（２０１６）则将中国和孟加拉国的溢出范围限定在城市范围内。最

明显的证据来自Ｂｉｓｚｔｒａｙｅｔａｌ．（２０１８）的研究，他们基于匈牙利微观数据评估进口贸易

的信息溢出效应，证实比邻信息溢出虽然存在，但会随空间距离迅速消散，跨街区企业

间已不存在显著影响。

此外，大量出口企业集中在狭小地理空间还会引发出口市场的过度拥挤和竞

争，由此增加的贸易成本会抑制企业出口意愿。Ｂａｒｒｉｏｓｅｔａｌ．（２００３）、Ｂｅｒｎａｒｄａｎｄ

Ｊｅｎｓｅｎ（２００４）及 Ｌａｗｌｅｓｓ（２００９）分别基于西班牙、美国和爱尔兰微观数据，没有发

现出口溢出的有力证据。叶宁华等（２０１４）基于中国工业企业数据研究发现，企业

集聚与出口外溢间存在倒 Ｕ型关系，出口企业集聚一旦越过了特定临界值后，非但
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不能引发正向溢出效应，反而会因产品市场竞争加剧和要素市场成本上升产生负

向影响。除了产品和要素市场竞争外，刘慧和綦建红（２０１８）还发现城市内企业间

的信息交流动力不足，原因是目的地市场信息作为一种竞争优势是企业重要的保

护对象。

（二）各类网络的经济效应

网络的连接能力在国际贸易研究领域受到广泛关注（Ｃｈａｎｅｙ，２０１６）。在现有文

献中，网络连接并不拘泥于某一特定形式，有可能通过投入－产出关系进行实物连接，

也可能依赖信息扩散进行非实物连接。

在研究网络与出口关系的文献中，最常见的研究便是围绕移民网络展开。有学者

认为移民作为关系网络的载体，天然具有连接两国经贸往来的属性。移民网络能分享

来自海外市场的各类信息，改善双边贸易中的信息不对称问题，降低企业固定成本和

运营成本，同时移民因文化归属和生活习惯等方面的原因更偏好母国产品，这些都使

移民网络显著促进了两国贸易。ＲａｕｃｈａｎｄＴｒｉｎｄａｄｅ（２００２）的代表性文献基于１９８０

和１９９０年中国在世界范围内的移民数据发现，华人网络促进了中国与当地的双边贸

易，这一促进作用对异质性商品更显著。杨汝岱和李艳（２０１６）从移民网络视角分析

中国企业出口边界的动态演变，认为移民网络显著提高了新进企业的市场存活率和在

位企业的出口增长率。

在全球价值链背景下，碎片化生产模式使生产网络在企业绩效中的作用越发突

出。Ｂｅｒｎａｒｄｅｔａｌ．（２０１９）强调企业通过生产网络和高质量供应商建立合作关系，进而

降低了企业生产边际成本。沈国兵和黄铄臖（２０１９）详细阐述了生产网络中上下游和

水平行业的知识产权保护对企业出口技术含量的影响机制。在信息网络方面，Ｃａｉ

ａｎｄＳｚｅｉｄｌ（２０１８）与ＦａｆｃｈａｍｐｓａｎｄＱｕｉｎｎ（２０１８）发现企业间管理层长期和频繁的面对

面交流能促进商业信息扩散。相较于外部网络，Ｃｈａｎｅｙ（２０１４）在异质性模型和社会

网络模型的基础上构建企业动态网络分布模型，从理论上解释了企业如何通过已有贸

易网络形成的信息机制开拓全新市场。

对企业内部各分公司间关系的研究主要集中在管理学领域，包括母子公司关系网

络（王世权等，２０１２）和业务重叠（Ｐｉａｎａｅｔａｌ．，２０１２）等。在经济学领域主要是对外直

接投资（ＦＤＩ）相关文献关注跨国企业在“走出去”过程中，海外分支机构如何逆向影响

母公司的就业（Ｂｌｏｍｓｔｒｏｍｅｔａｌ．，１９９７）和技术（Ｂｒａｎｓｔｅｔｔｅｒ，２００６；ＰｒａｄｈａｎａｎｄＳｉｎｇｈ，
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２００９；蒋冠宏等，２０１３；毛其淋和许家云，２０１４）等①。

以上文献为本研究提供了很好的思路和借鉴方法，但仍存在两方面局限。首先，

现有文献强调溢出效应具有地区化特征，这意味着溢出效应非但无法推动和深化区域

间信息交流，反而可能因为出口市场的过度拥挤而弱化区域内周边企业的正向作用。

其次，现有文献更多关注企业间构建的网络，或与企业无关的外部网络在企业生产经

营中的作用。关注企业内部行业和分厂间网络关系的文献尚不多见，仅 Ｃｈａｎｅｙ

（２０１４）研究了企业自身贸易网络如何影响企业开拓全新市场，而跨国公司内部分公

司关联关系的研究仅关注海外子公司对母公司的定向反馈。

相比已有文献，本文主要的边际贡献有：第一，识别了中国出口贸易中企业异地分

布多工厂的特征，尚未有文献以异地分布多工厂企业作为研究对象。第二，构建了跨

区域信息网络影响企业出口的理论模型并进行了经验检验。一方面，让信息溢出突破

空间限制，在更大地理范围内发挥正向溢出作用；另一方面，关注企业内部网络关系，

强调所有分厂作为信息节点共同参与构建的信息网络如何影响企业出口，对贸易企业

溢出效应和网络效应的研究均是有益补充。第三，从信息接收方（出口工厂）和传递

渠道（信息网络）的异质性视角，进行跨区域信息溢出效应的差异化分析，具体比较了

工厂是否持续出口、所处行业是否具有异质性、工厂自身供给能力强弱、异地分厂数量

多寡以及工厂出口销售额高低等方面的异质性效应。

三　理论框架

本部分旨在建立一个简单的理论模型指导后续经验分析。我们将工厂进入目的

地市场面临的需求不确定性引入异质性企业贸易理论框架，分析工厂如何通过向其他

出口企业社会学习（ｓｏｃｉａｌｌｅａｒｎｉｎｇ）有效调整对目的地市场的需求预期。不同于现有

文献聚焦当地出口企业的溢出效应，本模型进一步将异地出口企业纳入理论框架，分

析跨区域信息溢出对工厂出口的影响机制。理论分析发现，异地出口企业溢出的海外
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① Ｂｌｏｍｓｔｒｏｍｅｔａｌ．（１９９７）比较美国和瑞典跨国企业ＦＤＩ对母公司就业的影响发现，美国企业多投资于发展
中国家的劳动密集型行业，很大程度上替代了母公司就业，而瑞典企业多投资于欧美等发达国家，对母公司就业

存在促进作用，该作用尤其体现在蓝领阶层就业上。Ｂｒａｎｓｔｅｔｔｅｒ（２００６）研究日本企业在对美国ＦＤＩ过程中的技术
溢出效应发现，日本企业对美国投资后专利申请数量明显增加。ＰｒａｄｈａｎａｎｄＳｉｎｇｈ（２００９）指出无论是针对发达国
家还是发展中国家，ＦＤＩ均对印度国内的汽车企业产生了显著的逆向技术溢出效应。针对中国企业ＦＤＩ的研究，
蒋冠宏等（２０１３）发现技术研发型ＦＤＩ显著提升了企业生产率，进一步对滞后效应的研究发现这种提升作用呈倒
Ｕ型。毛其淋和许家云（２０１４）则强调ＦＤＩ对企业创新存在显著促进作用，且这种促进作用逐年递增。



市场正向需求信息促进了工厂对同一目的地的出口销售额。

（一）模型设定

本文模型在Ｍｅｌｉｔｚ（２００３）的异质性企业贸易理论框架下展开，基于垄断竞争市场

和常替代弹性（ＣＥＳ）消费者效用函数，我们设定生产率为φ的工厂ｉ出口目的地ｍ的

利润如下：

π（Ｄｉｍ，φ）＝ξφσ
－１Ｄｉｍ －ｆｍ （１）

　　其中，ξ＝［σ（σ－１／σ）σ－１］－１，σ为产品间的替代弹性，σ＞１；Ｄｉｍ＝Ｐσ
－１
ｍ Ｒｍ为目

的地ｍ对工厂ｉ的需求；Ｐｍ和Ｒｍ分别表示目的地ｍ的总价格指数和总支出；ｆｍ为工
厂ｉ出口到目的地ｍ需要支付的固定成本。由于工厂已知自身的生产率（φ）和固定

成本（ｆｍ），出口利润的不确定性源自工厂－目的地特征总需求（Ｄｉｍ）的不确定。工厂 ｉ
面临的需求函数ｌｎＤｉｍ由两部分构成：

ｌｎＤｉｍ ＝ｄｍ ＋ｚｉｍ （２）
　　其中，ｄｍ（Ｐｍ，Ｒｍ）为目的地特征需求，即工厂ｉ通过观察其他出口企业表现所能获
悉的需求部分；ｚｉｍ（Ｐｍ，Ｒｍ）为工厂－目的地特征需求，即工厂ｉ需要自身出口后才能知道
的部分。为简化模型，本文设定ｌｎＤｉｍ的两个组成部分均不随时间变动。

作为目的地ｍ市场的先行者，工厂ｉ无法从自身过往经验和其他出口企业获取目

的地市场信息，需要独自面对来自ｄｍ和ｚｉｍ的不确定性。其中，ｄｍ服从期望为ｄｍ，方差
为ｖｄｍ的正态分布；ｚｉｍ服从期望为０，方差为ｖｚｍ的正态分布。

ｄｍ ～Ｎ（ｄｍ，ｖｄｍ） （３）
ｚｉｍ ～Ｎ（０，ｖｚｍ） （４）

　　基于上述正态分布，工厂ｉ出口到目的地ｍ的利润期望函数为：

Ｅ［π（Ｄｉｍ，φ）］＝ξφσ
－１［ｅｘｐ（ｄｍ ＋ｖｍ／２）］－ｆｍ （５）

　　其中，ｖｍ＝ｖｄｍ＋ｖｚｍ。可见，企业出口期望利润一方面取决于ｄｍ，另一方面取决于
方差ｖｍ。根据零利润条件可得工厂ｉ出口到目的地ｍ所需的最低生产率条件为：

槇φ（ｄｍ，ｖｍ）≡φσ
－１ ＝ｆｍ／［ξｅｘｐ（ｄｍ ＋ｖｍ／２）］ （６）

　　参考Ｍｅｌｉｔｚ（２００３）的模型，确定出口工厂ｉ出口到目的地ｍ的销售额（ｒ）为：
ｒ（Ｄｉｍ，φ）＝σＥ［π（Ｄｉｍ，φ）］＋σｆｍ （７）

　　（二）跨区域信息溢出

事实上，工厂作为追随者可以从其他出口企业获取目的地市场信息调整自身预

期。本文假定工厂能观察到其他企业出口销售额，且知道其他企业生产率。不同于现

有文献强调信息外溢的高度地区化，我们认为多工厂企业同一时期多地组织生产并出
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口的运营模式为信息跨区域溢出提供了可能。具体地，企业内各工厂出于自身出口需

要，均会借助周边出口企业获取海外市场信息。如此，通过企业内部整合构建的跨区

域网络，任一工厂所在地信息都可以共享给企业内所有工厂。换言之，工厂获悉的目

的地市场信息不仅源于当地出口企业，还来自异地出口企业。根据 ＤｅＧｒｏｏｔ（２００４）的

设定，工厂能从其他企业获取信息时的需求期望值为：

ｄｐｏｓｔｍ （ｄ
ｎｂ
ｍ，ｄ

ｏｔｈ
ｍ）＝Ｅ［ｄｍ｜ｄ

ｎｂ
ｍ，ｄ

ｏｔｈ
ｍ］＝δ（ｄ

ｎｂ
ｍ ＋ｄ

ｏｔｈ
ｍ）＋（１－δ）ｄｍ （８）

　　其中，ｄｎｂｍ 和ｄ
ｏｔｈ
ｍ 分别表示工厂通过当地和异地出口企业获悉的目的地市场需求；

ｄｍ为工厂自身推断的目的地市场需求。可见，ｄ
ｐｏｓｔ
ｍｔ为当地企业、异地企业以及自身推

断的市场需求的加权平均。权重（δ）具体构成如下：

δ（ｎｍ，ｖｄｍ，ｖｚｍ）＝
ｎｍｖｄｍ

ｖｚｍ ＋ｎｍｖｄｍ
＝ １＋

ｖｚｍ
ｎｍｖ

( )
ｄｍ

－１

（９）

　　其中，ｎｍ为当地出口企业数量（ｎ
ｎｂ
ｍ）与异地出口企业数量（ｎ

ｏｔｈ
ｍ）之和。此外，在给

定ｎｍ、ｄ
ｎｂ
ｍ 及ｎ

ｏｔｈ
ｍ 的情况下，工厂需求的方差为：

ｖｐｏｓｔｍ （ｎｍ，ｖｄｍ，ｖｚｍ）＝ｖｚｍｖｄｍ／（ｖｚｍ ＋ｎｍｖｄｍ） （１０）

　　（三）出口销售额

从其他企业获悉需求信息后，生产率为φ的工厂ｉ出口到目的地ｍ的销售额期望

函数变为：

ｒ（ｄｎｂｍ，ｄ
ｏｔｈ
ｍ）＝σＥ［π（Ｄ

ｐｏｓｔ
ｉｍ，φ）］＋σｆｍ＝ξσφσ

－１｛ｅｘｐ［ｄｐｏｓｔｍ （ｄ
ｎｂ
ｍ，ｄ

ｏｔｈ
ｍ）＋ｖ

ｐｏｓｔ
ｍ ／２］｝（１１）

　　其中，Ｄｐｏｓｔｉｍ为追随者工厂面临的市场需求。除当地出口企业外，工厂ｉ出口到目的

地ｍ的出口销售额还与异地出口企业披露的信息有关。

ｌｎ［ｒｄｎｂｍ，ｄ
ｏｔｈ( )
ｍ ］

ｄｏｔｈｍ
＝δ＝ １＋

ｖｚｍ
ｎｍｖ

( )
ｄｍ

－１

＞０ （１２）

　　从（１２）式可知，异地出口企业溢出的海外市场需求信息促进了工厂对同一目的

地的出口销售额。

四　经验研究策略与数据来源

（一）跨区域信息对工厂出口销售额影响的经验研究策略

我们首先构建跨区域信息测算指标，在讨论相关识别策略后，提出具体的估计方程。

１测算指标。本文亟待解决的问题是构建令人信服的核心解释变量。我们借鉴

ＦｅｒｎａｎｄｅｓａｎｄＴａｎｇ（２０１４）衡量当地出口企业信息溢出的做法，通过构建异地企业平
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均出口增长率衡量跨区域信息（Δｌｎａｆｆｉｌｉａｔｅｉｃｍｔ），与该文的区别在于本文的信息溢出来
自异地分厂所在地企业。自异地出口分厂成立起，当地出口企业的平均出口增长率便

纳入跨区域信息。比如，某企业位于北京、上海和广州的３座工厂分别出口美国、日本
和欧盟，上海工厂的跨区域信息便是北京和广州两座城市企业对日本出口的平均增长

率，即将北京和广州所有对日本出口企业的增长率进行加总，再除以这两座城市对日

本出口企业的数量。核心解释变量的构造具体如下：

Δｌｎａｆｆｉｌｉａｔｅｉｃｍｔ＝∑ｃ′∈Ｃ∑ａ∈Ａｃ′ｍｔ
［ｌｎｅｘｐａｃ′ｍｔ－ｌｎｅｘｐａｃ′ｍ，ｔ－１］／∑ｃ′∈Ｃ

ｎｃ′ｍｔ （１３）

　　其中，下标ｉ、ｃ、ｍ及ｔ分别表示工厂、城市、目的地及年份；ｃ′为工厂ｉ的异地分厂所
属城市；Ｃ表示异地分厂所属城市的合集；ａ为ｔ年ｃ′城市对ｍ目的地出口的企业；Ａｃ′ｍｔ
表示异地出口企业合集；Δｌｎａｆｆｉｌｉａｔｅｉｃｍｔ为本文核心解释变量，用异地企业出口增长率衡
量跨区域信息；ｌｎｅｘｐａｃ′ｍｔ表示 ｔ年 ｃ′城市 ａ企业对 ｍ目的地出口销售额的对数，
ｌｎｅｘｐａｃ′ｍ，ｔ－１表示ｔ－１年ｃ′城市ａ企业对ｍ目的地出口销售额的对数，两者相减即为ｔ年
ｃ′城市ａ企业对ｍ目的地出口销售额的增长率；ｎｃ′ｍｔ为ｔ－１和ｔ年ｃ′城市对ｍ目的地均
开展出口的企业数量。考虑企业在国际市场频繁进入和退出，核心解释变量的变动主要来

自企业－目的地层面。为确保从异地企业出口增长率中剥离有关目的地的信息溢出效应，
本文在随后回归中加入一系列固定效应控制企业、城市以及目的地等方面的特征因素。

此外，ＦｅｒｎａｎｄｅｓａｎｄＴａｎｇ（２０１４）强调当市场信息由更多企业披露时，信息精确性
会得到提高。由于城市间企业数量存在差异，即使异地企业平均出口增长率近似，城

市间信息溢出效应也不尽相同，因此在衡量信息溢出时必须考虑城市范围内出口企业

数量，尤其是在工业化过程中由大量中小企业主导的东亚地区（ＬｏｎｇａｎｄＺｈａｎｇ，
２０１１）。本文构建异地出口企业密度指标衡量单位面积内出口企业数量，通过与异地
企业出口增长率交乘加入出口企业数量的影响。我们从工厂接收市场信息的角度出

发，将来自异地的信息源视作一个整体，各地出口企业统称为异地出口企业，进而通过

异地出口企业总数量除以异地行政总面积得到异地出口企业密度。相较于对各地出

口企业密度加权平均的衡量方法，该方法的好处在于回避了权重选取上的困难①。异

地出口企业密度指标构建为：

ｌｎｄｅｎｓｉｔｙｉｃｍｔ＝ｌｎ
∑ｃ′∈Ｃ

ｎｃ′ｍｔ

∑ｃ′∈Ｃ
ａｒｅａ







ｃ′

（１４）
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① 本文衡量的跨区域信息源自异地分厂所属城市的出口企业，与异地分厂自身无关。这使我们无法通过

异地分厂的相关指标精确衡量各地信息占跨区域所有信息的比重。本文在稳健性检验部分也尝试用各分厂出口

销售额占比作为权重，重新衡量核心变量，其回归结果保持稳健。



　　其中，ａｒｅａｃ′为ｃ′城市行政面积，数据来自中国城市统计年鉴。

２识别策略。首先，引入固定效应控制影响工厂出口和核心解释变量测度的因

素。（１）工厂－年份固定效应，控制所有影响工厂出口销售额的工厂特征，例如工厂规

模、全要素生产率等。更重要的是，通过控制工厂－年份固定效应，聚焦跨区域信息溢

出效应在工厂内部不同目的地的变动，有助于解决内生出口规模在异质工厂间存在差

异而产生的潜在样本选择偏误问题。此外，由于本文工厂只对应唯一的企业和城市，

因此企业－年份（例如企业规模、生产率等）和城市－年份（例如基础设施建设、劳动力

水平等）的影响因素也一并被控制住。（２）目的地－年份固定效应，控制需求端冲击，

例如目的地市场汇率、对外贸易政策、经济发展水平等。（３）城市－目的地固定效应，

控制城市与目的地的距离和其他影响贸易成本的城市－目的地历史性因素。

其次，控制工厂－目的地－年份层面的冲击。除本文关注的异地出口企业信息溢

出外，大量文献已证明本地出口企业溢出的海外市场需求信息对工厂出口同一目的地

存在显著影响（Ｋｏｅｎｉｇ，２００９；Ｋｏｅｎｉｇｅｔａｌ．，２０１０；Ｃａｄｏｔｅｔａｌ．，２０１３；ＦｅｒｎａｎｄｅｓａｎｄＴａｎｇ，

２０１４；ＷａｇｎｅｒａｎｄＺａｈｌｅｒ，２０１５；ＫａｍａｌａｎｄＳｕｎｄａｒａｍ，２０１６；Ｂｉｓｚｔｒａｙｅｔａｌ．，２０１８）。因此，

与核心解释变量的构造方法类似，本文使用ｃ城市ｉ工厂以外所有对ｍ目的地出口的

工厂，在ｔ年相较于ｔ－１年的平均出口增长率衡量本地出口企业溢出（Δｌｎｎｅａｒｉｃｍｔ），

并将其与出口企业密度 ｌｎ（ｎｉｃｍｔ／ａｒｅａｃ）以及两者的交乘项作为控制变量加入估计方

程。在基准回归部分，我们将在证明跨区域信息对工厂出口销售额存在显著促进作用

的基础上，比较异地与本地企业信息溢出效应的大小，从定量角度加深对跨区域信息

溢出效应的理解。

最后，本文还控制了其他工厂－目的地－年份层面的因素。（１）控制进口贸易。

Ｆｅｎｇｅｔａｌ．（２０１６）发现企业进出口贸易存在关联，进口中间投入品可以通过质量和产

量两个渠道促进企业出口增长。Ｂｌａｎｃｈａｒｄｅｔａｌ．（２０１６）与Ｌｕｄｅｍａｅｔａｌ．（２０２１）对全球

价值链的研究也表明，当进口品中国内投入部分较大时，一国贸易保护措施会被抑制，

因为关税、反倾销等贸易壁垒损害了为外国出口商提供附加值的国内上游企业利益。

不仅如此，工厂在进口过程中也会掌握部分目的地市场信息，有助于其解决一部分信

息不完全问题。因此，本文加入 ｔ年 ｃ城市的 ｉ工厂从 ｍ目的地进口金额的对数（ｌｎ

ｉｍｐｉｃｍｔ）。（２）控制出口经验。工厂过往对目的地市场的出口经验有助于工厂了解不

随时间变动的国际消费者偏好、海外市场需求等特定信息，能一定程度上缓解工厂在

出口目的地市场面临的信息壁垒，使工厂历史出口行为对当期工厂出口销售额存在显

著影响。因此，本文加入出口经验虚拟变量（ｅｘｐ＿ｄｕｍｍｙｉｃｍｔ），当ｔ年ｃ城市ｉ工厂对ｍ
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目的地具有出口经验时取值为１，否则为０。

本文的识别假设在于准确衡量了跨区域信息，且除了出口企业信息溢出和已

控制的工厂－目的地－年份层面因素外，影响工厂在不同市场出口销售额的因素与异

地企业出口无关。在引入工厂－年份、目的地－年份及城市－目的地等一系列固定效

应后，仍存在以下因素可能违背本文的识别假设：（１）核心解释变量的衡量；（２）城

市－目的地－年份层面的冲击，例如省域溢出。在稳健性检验部分，我们将对此进行

讨论。

３方程设定。基于上述核心变量的测度与识别策略，本文采用多维面板固定效

应估计以下方程：

ｌｎｅｘｐｉｃｍｔ＝α＋β１Δｌｎａｆｆｉｌｉａｔｅｉｃｍｔ＋β２［Δｌｎａｆｆｉｌｉａｔｅｉｃｍｔ×ｌｎｄｅｎｓｉｔｙｉｃｍｔ］

＋β３ｌｎｄｅｎｓｉｔｙｉｃｍｔ＋γＸｉｔ＋ＦＥｉｔ＋ＦＥｍｔ＋ＦＥｃｍ ＋ζｉｃｍｔ （１５）

　　其中，ｌｎｅｘｐｉｃｍｔ为ｔ年ｃ城市的ｉ工厂对ｍ目的地出口销售额的对数；Ｘｉｔ为控制变

量合集；ＦＥｉｔ为工厂－年份固定效应；ＦＥｍｔ为目的地－年份固定效应；ＦＥｃｍ为城市－目的

地固定效应；ζｉｃｍｔ为随机误差项。

（二）数据来源

本文使用的贸易数据来自中国海关贸易统计（ＣＣＴＳ），涵盖２０００－２０１１年约７０００

种ＨＳ８位码产品的进出口贸易月度数据，涉及企业信息（企业代码、企业名称、生产或

消费地区等）、交易信息（进口或出口、贸易金额等）以及贸易对象与模式（进出口对

象、贸易方式等）。此外，ＣＣＴＳ还报告了出口产品生产所属地的５位区域码，可以和

中国行政区划代码（ＧＢ／Ｔ２２６０－２００７）在城市层面完全匹配。

我们想考察异地工厂从当地出口企业获取的目的地市场信息是否通过企业内部

跨区域信息网络被企业所有分厂共享，因此本文将同一时期在多个城市拥有生产记录

的企业定义为多工厂出口企业①。我们将多工厂出口企业贸易数据加总至工厂－城市－

目的地层面，同时将月度出口数据加总到年份，剔除数据在月度层面频繁波动带来的

干扰和其他季节性因素。此外，我们还剔除贸易伙伴为中国香港地区的样本，因为内

地与香港地区的贸易多为中转贸易，中国香港地区并不是最终出口目的地。

贸易中介是中国参与国际贸易的重要力量。通过自身建立的商业网络帮助客户
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① 中国海关贸易统计中部分企业在多个城市进行生产活动，即同一年同一企业名称下包含多个生产地区，

且这些地区代码并非属于同一城市，例如上海第一食品商店公司２００１年在上海、漳州、青岛等多个城市生产产
品。需要强调的是，本文涉及的工厂均为海关数据中存在出口记录的工厂，其自身需要海外信息的特征很大程度

上缓解了我们对工厂不进行信息搜寻的担忧。



企业降低搜寻成本，在逆向选择市场上提供专业服务，在面临生产者道德风险的情况

下提供质量保证，贸易中介使一部分中小企业与海外市场对接成为可能。这决定了贸

易中介在出口贸易中不易受信息不完全等非正式贸易壁垒的影响，同时作为非生产性

经营个体，其出口销售额也不直接取决于自身。因此，本文在研究中剔除贸易中介样

本，具体参考Ａｈｎｅｔａｌ．（２０１１）的方法，将海关贸易统计中企业名称包含进出口、经贸、

贸易、科贸以及外经等关键词的企业定义为贸易中介样本。

表１报告了中国多工厂出口企业的相关情况，重点描述了多工厂企业的分厂数量

和最大分厂出口占比。就分厂数量而言，大量样本企业只在少数城市开设分厂，均值

为４－８，中位数为２－５。就最大分厂出口占比而言，样本企业出口分布并不均衡，大量

出口集中于某个分厂，早期均值达到近８０％，后期有所下降，但仍然超过６０％。这意

味着其他分厂在企业对外出口中占比不高，但不能就此忽视此类分厂在企业网络信息

共享中的作用，这类分厂可能正是企业解决信息不完全等非正式贸易壁垒，实现与出

口市场对接的关键因素。

表１ 多工厂出口企业概况

２０００年 ２００３年 ２００６年 ２００９年 ２０１１年

分厂数量

均值 ５ ４ ４ ５ ８

中位数 ２ ２ ２ ３ ５

标准差 ５ ４ ４ ５ ９

最大分厂出口占比

均值 ０７８３ ０７９６ ０８０９ ０７３２ ０６０８

中位数 ０８４４ ０８６０ ０８８０ ０７５１ ０５９３

标准差 ０２０３ ０１９４ ０１９１ ０２０６ ０２２９

图１描述了样本中异地企业出口增长率与工厂出口销售额的关系①。可以看出，

二者正相关，这为我们研究跨区域信息与工厂出口的关系提供了初步的经验支持。除

核心变量的关系外，表２报告了关键变量的描述性统计。
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① 本文利用ｓｔａｔａ画图时解决了大样本情况下散点图过于拥挤的问题。因此，图１的点并不是代表某一个值，而
是代表某一组值。我们在绘制散点图过程中还包含了工厂－年份固定效应，用以控制随时间变动的企业特征，例如工厂
规模、工资水平、全要素生产率等，同时也控制随时间变动的城市特征，例如地方政府政策、基础设施建设、就业人口等。
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图１　异地企业出口增长率与工厂出口销售额

　　表２ 主要变量的描述性统计

变量 观测值 均值 标准差 最小值 最大值

ｌｎｅｘｐｉｃｍｔ ６２４０７５０ ９９９３８ ２５００９ ０ ２２６４６０

Δｌｎａｆｆｉｌｉａｔｅｉｃｍｔ ６２４０７５０ －０１６８１ ０８２２１ －１３４３１６ １１６９４１

Δｌｎａｆｆｉｌｉａｔｅｉｃｍｔ×
ｌｎｄｅｎｓｉｔｙｉｃｍｔ

６２４０７５０ １０４２２ ６０４０５ －１３９７２７８ １６３３０２９

ｌｎｄｅｎｓｉｔｙｉｃｍｔ ６２４０７５０ －５６１９４ １９４０２ －１４５２２０ ０２４９７

Δｌｎｎｅａｒｉｃｍｔ ６２４０７５０ －０１６８５ １２６４２ －１３４３１６ １１６９４１

Δｌｎｎｅａｒｉｃｍｔ×
ｌｎ（ｎｃｍｔ／ａｒｅａｃ）

６２４０７５０ ０９３２０ ９３２４８ －１２３０９８７ １２４９１４１

ｌｎ（ｎｉｃｍｔ／ａｒｅａｃ） ６２４０７５０ －４９６９５ ２２４１６ －１２４４２６ ０２４９７

ｌｎｉｍｐｉｃｍｔ ６２４０７５０ ０４９４３ ２２３８０ ０ ２４２８０１

ｅｘｐ＿ｄｕｍｍｙｉｃｍｔ ６２４０７５０ ０１２８１ ０３３４２ ０ １

　　

五　基准回归结果和稳健性检验

（一）基准回归结果

表３报告了跨区域信息对工厂出口销售额的影响。所有回归均控制了供给端冲

击（工厂－年份固定效应）、需求端冲击（目的地－年份固定效应）以及城市－目的地历

史性因素（城市－目的地固定效应）。第（１）列考察跨区域信息的溢出效应，核心解释
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变量的回归系数在５％的水平上显著为正，表明跨区域信息对工厂出口存在显著促进

作用。这可能源于异地分厂从当地出口企业获取有关目的地的溢出信息，并通过企业

内部网络共享给其他分厂，从而有助于解决信息不完全等非正式贸易壁垒，更好地实

现工厂与出口市场的对接。考虑核心解释变量仅反映异地企业平均出口增长率，其精

确性还依赖异地出口企业密度，越多的异地企业披露信息，工厂越有可能了解目的地

市场信息。因此，第（１）列也加入了异地出口企业密度及其与核心解释变量的交乘

项，交乘项回归系数显著为正，表明跨区域信息对出口的促进作用在异地出口企业密

度更高的工厂更明显。表３第（２）列在控制当地信息溢出情况下，考察跨区域信息对

工厂出口的影响，核心解释变量的回归系数在１％的水平上显著为正。第（３）和（４）

列依次控制了进口贸易和出口经验，核心解释变量的回归系数均在１％的水平上显著

表３ 基准回归

ｌｎｅｘｐｉｃｍｔ （１） （２） （３） （４） （５）

Δｌｎａｆｆｉｌｉａｔｅｉｃｍｔ
００３５４

（００１４４）
００４１３

（００１３９）
００３９３

（００１３６）
００３８０

（００１３５）
００１２５

（０００４４）

Δｌｎａｆｆｉｌｉａｔｅｉｃｍｔ×
ｌｎｄｅｎｓｉｔｙｉｃｍｔ

０００４０

（０００１６）
０００４３

（０００１６）
０００４１

（０００１５）
０００４０

（０００１５）
０００９６

（０００３７）

ｌｎｄｅｎｓｉｔｙｉｃｍｔ
００７１７

（０００７０）
００６９１

（０００６７）
００６６９

（０００６３）
００６５４

（０００６３）
００５０８

（０００４９）

Δｌｎｎｅａｒｉｃｍｔ
０１６０５

（００１３６）
０１５４９

（００１３１）
０１５４２

（００１３０）
００７８０

（０００６６）

Δｌｎｎｅａｒｉｃｍｔ×
ｌｎ（ｎｉｃｍｔ／ａｒｅａｃ）

００１７７

（０００１７）
００１７０

（０００１６）
００１６９

（０００１６）
００６３０

（０００５９）

ｌｎ（ｎｉｃｍｔ／ａｒｅａｃ）
００６６４

（０００６１）
００６８６

（０００６０）
００６４９

（０００６２）
００５８２

（０００５５）

ｌｎｉｍｐｉｃｍｔ
００６２３

（０００１７）
００６１４

（０００１７）
００５４９

（０００１５）

ｅｘｐ＿ｄｕｍｍｙｉｃｍｔ
０３３１４

（０００８７）
００４４３

（０００１２）

固定效应 ｉｔ、ｍｔ、ｃｍ ｉｔ、ｍｔ、ｃｍ ｉｔ、ｍｔ、ｃｍ ｉｔ、ｍｔ、ｃｍ ｉｔ、ｍｔ、ｃｍ

样本量 ６２４０７５０ ６２４０７５０ ６２４０７５０ ６２４０７５０ ６２４０７５０

Ｒ２ ０２９０１ ０２９０３ ０２９２４ ０２９３４ ０２９３４

　　说明：ｉｔ表示工厂－年份固定效应，ｍｔ表示目的地－年份固定效应，ｃｍ表示城市－目的地固定效
应。、及分别表示在１０％、５％及１％水平上显著。考虑个体层面变量对加总变量回归时标准误
可能存在错估，本文将括号内的标准误聚类在城市－目的地层面。下表同。
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为正，再次表明跨区域信息对工厂出口存在显著促进作用。此外，为使得到的回归

系数在各变量间直接比较，本文对所有变量标准化①后回归，结果见表３第（５）列。

从中可知，异地企业出口增长率（Δｌｎａｆｆｉｌｉａｔｅｉｃｍｔ）每提高１个标准差，工厂出口销售

额提高００１２５个标准差；其与异地出口企业密度（ｌｎｄｅｎｓｉｔｙｉｃｍｔ）的交乘项每提高１

个标准差，工厂出口销售额将提高 ０００９６个标准差；当地企业平均出口增长率

（Δｌｎｎｅａｒｉｃｍｔ）和其与当地出口企业密度（ｌｎ（ｎｉｃｍｔ／ａｒｅａｃ））的交乘项每提高 １个标

准差，工厂出口销售额将分别提高 ００７８０和 ００６３０个标准差。变量标准化后的

回归结果表明，与当地出口企业信息溢出相比，异地出口企业的信息溢出对工厂出

口销售额的影响较小。原因可能在于在传递过程中跨区域信息会流失，工厂也更

信赖自身搜寻的信息。

（二）稳健性检验

上述研究结果发现跨区域信息对工厂出口存在显著促进作用。本部分将通过更

换核心解释变量的衡量方法、聚焦一般贸易、控制市场关联以及省域溢出等策略，验证

回归结果的稳健性②。

１更换核心解释变量的衡量方法。在基准回归中，本文将工厂面临的跨区域信

息视作整体考察其对出口的影响。这种衡量方法无法反应各城市出口企业增长率和

密集度的异质性。因此，本部分分别求出各异地企业所在城市的出口企业增长率和密

集度，再用各分厂出口销售额占比作权重进行加权平均。具体过程如下：

Δｌｎａｆｆｉｌｉａｔｅ１ｉｃｍｔ＝∑ｉ′∈Ｉｉｔ

ｅｘｐｉ′ｃ′ｍｔ
∑ｉ′∈Ｉｉｔ

ｅｘｐｉ′ｃ′ｍｔ
×
∑ａ∈Ａｃ′ｍｔ

［ｌｎｅｘｐａｃ′ｍｔ－ｌｎｅｘｐａｃ′ｍ，ｔ－１］

ｎ }{
ｃ′ｍｔ

（１６）

ｌｎｄｅｎｓｉｔｙ１ｉｃｍｔ＝∑ｉ′∈Ｉｉｔ

ｅｘｐｉ′ｃｍｔ
∑ｉ′∈Ｉｉｔ

ｅｘｐｉ′ｃ′ｍｔ
×ｌｎ ｎｃ′ｍｔ

ａｒｅａ( ) ][
ｃ′

（１７）

　　其中，ｉ′为企业ｉ的异地分厂；Ｉｉｔ表示ｔ年ｉ企业所有异地分厂的合集；ｅｘｐａｃ′ｍｔ表示ｔ

年ｃ′城市ａ企业对ｍ目的地出口销售额的对数。表４第（１）列报告了更换上述核心

解释变量衡量方法后的回归结果，结果表明在考虑各城市出口企业增长率和密集度异

质性后，跨区域信息对工厂出口的促进作用仍然存在。
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①

②

变量标准化是变量减去其样本均值并除以样本标准差。

本文还考虑了以下情形：一是离群值，删除解释变量中最大和最小的５％样本；二是共线性，对交乘项做
中心化处理；三是出口集中，删除单个分厂占比最大的１０％企业样本，删除分厂数量少于５家的企业样本。上述
回归结果均保持稳健。



表４ 稳健性检验

ｌｎｅｘｐｉｃｍｔ

（１） （２） （３） （４）

更换核心 聚焦 控制 控制

解释变量 一般贸易 市场关联 省域溢出

Δｌｎａｆｆｉｌｉａｔｅ１ｉｃｍｔ
００２８１

（０００６９）

Δｌｎａｆｆｉｌｉａｔｅ１ｉｃｍｔ×ｌｎｄｅｎｓｉｔｙ１ｉｃｍｔ
０００３８

（０００１０）

ｌｎｄｅｎｓｉｔｙ１ｉｃｍｔ
－０００３２

（０００１３）

Δｌｎａｆｆｉｌｉａｔｅｉｃｍｔ
００３９８

（００１４８）
００３００

（００１４８）
００３９３

（００１３５）

Δｌｎａｆｆｉｌｉａｔｅｉｃｍｔ×ｌｎｄｅｎｓｉｔｙｉｃｍｔ
０００３９

（０００１６）
０００３０

（０００１７）
０００４１

（０００１５）

ｌｎｄｅｎｓｉｔｙｉｃｍｔ
００６１３

（０００５９）
００８０６

（０００７５）
００６５３

（０００６１）

Δｌｎｎｅａｒ＿ｐｒｏｖｃｍｔ
－００４６８

（００１７５）

Δｌｎｎｅａｒ＿ｐｒｏｖｃｍｔ
×ｌｎ（ｎ＿ｐｒｏｖｃｍｔ／ａｒｅａ＿ｐｒｏｖｃ）

－０００５３

（０００１９）

ｌｎ（ｎ＿ｐｒｏｖｃｍｔ／ａｒｅａ＿ｐｒｏｖｃ）
－００００５
（０００８７）

控制变量 控制 控制 控制 控制

固定效应 ｉｔ、ｍｔ、ｃｍ ｉｔ、ｍｔ、ｃｍ ｉｔ、ｍｔ、ｃｍ′ｔ ｉｔ、ｍｔ、ｃｍ

样本量 ６２４０７１８ ４６８５３９８ ５４３５６４５ ６２４０７５０

Ｒ２ ０２９４８ ０３１５９ ０３０５３ ０２９３４

　　说明：Δｌｎｎｅａｒ＿ｐｒｏｖｃｍｔ为ｔ年同省除ｃ以外城市对ｍ目的地出口企业的平均增长率；ｌｎ（ｎ＿ｐｒｏｖｃｍｔ／
ａｒｅａ＿ｐｒｏｖｃ）表示ｔ年同省除ｃ以外城市出口ｍ目的地企业密度的对数。控制变量同基准回归。ｃｍ′ｔ
为工厂－目的地（按收入分组）－年份固定效应。

２聚焦一般贸易。我们选择一般贸易的动机在于加工贸易企业通常与国外企业

存在长期稳定而相对封闭的合作关系，原材料和产品信息由外国合作方直接提供，相

关产成品又直接出口给外国合作方（Ｆｅｎｇｅｔａｌ．，２０１６）。这种加工复出口的生产模式

使加工贸易出口企业对周边企业的信息溢出可能较少，同时也不太依赖周边企业对其
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的信息溢出。因此，跨区域信息对工厂出口的影响可能更多体现在一般贸易上。表４

第（２）列报告只保留一般贸易样本后的回归结果，从中可知跨区域信息对一般贸易工

厂出口也存在显著促进作用。

３控制市场关联。工厂对特定市场的出口可能受其他相关市场的影响，尤其是

在消费者偏好较为接近的同等收入国家。一方面存在市场替代，受限于总体产量，工

厂增加对某一市场商品供给的同时，可能减少对另一同等收入市场的供给；另一方面

存在市场互补，工厂对某一市场出口的过程可能帮助其有效调整对所有同等收入市场

需求的预期。因此，我们进一步加入工厂－目的地（按收入分组）－年份固定效应，分组

参考世界银行标准，将经济体分为高收入、中高收入、中低收入以及低收入４类。表４

第（３）列报告加入工厂－目的地（按收入分组）－年份固定效应后的回归结果，证明市

场关联没有影响本文基本结论。

４控制省域溢出。省域内其他城市的出口企业可能无须通过分厂便能影响工厂

出口。一方面，地方政府有动力整合省域内的经济资源，其可能统筹省域内相关目的

地市场信息并直接披露给潜在的出口工厂；另一方面，完善的基础设施能打破城市空

间界限，加速中心城市和周边城市间的要素流通，这也可能引发省域内城市间企业在

产品和要素市场上的竞争（Ｆａｂｅｒ，２０１４；ＢａｕｍＳｎｏｗｅｔａｌ．，２０２０）。因此，本部分进一步

加入省域内其他城市对目的地企业平均出口增长率、出口企业密度以及两者交乘项。

表４第（４）列报告了控制上述省域其他城市信息溢出后的回归结果，证明省域溢出没

有影响本文基本结论。

六　进一步分析

（一）机制检验

上述研究证明了跨区域信息对工厂出口的促进作用。对其影响机制，本文认为各

异地分厂可从当地出口企业获取国外消费者偏好和市场需求等方面的溢出信息，这些

特定信息通过企业内部整合构建的跨区域信息网络共享给所有工厂，从而有助于解决

信息不完全等非正式贸易壁垒，更好地实现工厂与出口市场的对接。换言之，不仅在

地理临近的企业集群中不同企业间可以通过外部网络传递信息，企业内部的异地分厂

间也可通过内部网络传递信息，从而使信息网络在更大地理范围内发挥作用。我们将

对这一机制进行检验并排除其他可能存在的影响渠道。

我们的第一个顾虑是，异地出口企业可能为工厂提供出口贸易的通用信息，例如
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办理通关、联系货代等。这意味着跨区域信息适用于工厂对所有目的地的出口，而不

是针对特定目的地市场。为确保网络传递的信息具有特定目的地维度，我们将估计方

程中的被解释变量变换为工厂对其他目的地的出口销售额（ｌｎｅｘｐｉｃ，－ｍｔ）并进行回归。

表５第（１）列报告了跨区域信息对工厂出口其他目的地销售额的影响，估计系数显著

为负。可能的原因在于企业受限于供给能力，在出口市场选择上有所取舍，市场间的

替代使跨区域信息在促进工厂对某一市场出口的同时抑制了对其他市场的出口。这

一结果表明跨区域共享的信息确实只适用于特定目的地。

第二个顾虑是，相对拥堵和竞争带来的贸易成本多被限定在城市边界内，出口企

业带来的信息溢出能超越城市界限，辐射至周边城市。我们需要排除的第二条可能机

制是，工厂在出口中直接“借用”周边城市出口企业的溢出信息，而不是通过自身的跨

区域信息网络获取目的地市场信息。因此，我们删除在一省内开设多个分厂的企业样

本，尽可能使目的地信息来自溢出范围之外，确保信息对工厂出口的影响源于自身的

信息网络①。表５第（２）列报告了删除一省内开设多个分厂企业样本后的回归结果，

证明企业自身的信息网络确实直接影响工厂出口销售额。

表５ 机制检验

（１） （２） （３）

Ｉｎｅｘｐｉｃ，－ｍｔ ｌｎｅｘｐｉｃｍｔ ｌｎｅｘｐｉｃｍｔ

Δｌｎａｆｆｉｌｉａｔｅｉｃｍｔ
－００１５７

（０００３６）
００９０９

（００４２９）
００４３１

（００１１６）

Δｌｎａｆｆｉｌｉａｔｅｉｃｍｔ×ｌｎｄｅｎｓｉｔｙｉｃｍｔ
－０００１８

（００００４）
００１０３

（０００５４）
０００４７

（０００１３）

ｌｎｄｅｎｓｉｔｙｉｃｍｔ
－００１６３

（０００２５）
００５０２

（００２１７）
００４６２

（０００６０）

控制变量 控制 控制 控制

固定效应 ｉｔ、ｍｔ、ｃｍ ｉｔ、ｍｔ、ｃｍ ｉｔ、ｍｔ、ｃｍ

样本量 ６２４０７５０ １１３７４５ ２４３３０３４

Ｒ２ ０８９５８ ０２８７０ ０２９５１
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① 剔除样本后，不需要再重新计算核心指标，这是由于保留下来的样本企业跨区域信息并不会发生改变。



第三个顾虑是，异地分厂之所以能为工厂提供目的地信息可能只是因为有相同的

目标市场，其并不能为工厂提供自身出口目的地之外其他市场的信息。这意味着当异

地分厂与工厂出口不同目的地时，跨区域信息并不能直接影响工厂的出口销售额。因

此，我们删除在多地出口同一目的地的企业样本，即保留一个目的地只有一个分厂进

行出口，确保跨区域信息与异地分厂的出口目的地无关，回归结果见表５第（３）列。

结果表明跨区域信息对企业出口的影响并不依赖于跨区域信息是否有相同的目标

市场。

上述做法也有利于我们解决潜在的内生性问题。考虑异地企业平均出口增长与

工厂特征指标并不相关，本文对内生性问题的担忧得到很大程度地缓解。然而，工厂

在异地开设分厂的行为本身却可能是内生的。例如，异地分厂所属城市对某经济体出

口增长幅度较大，工厂正是基于这一事实才选择在当地开设分厂，其目的在于获取当

地企业的出口经验。本文认为设厂需要支付高昂的沉没成本，仅为获取当地出口信息

应该不是开设分厂的主要原因。进一步地，考虑当地的自然禀赋不可运输以及信息传

递过程中可能出现流失，企业最有可能通过开设在当地的分厂就近获取有利条件并直

接出口。我们通过删除在多地出口同一目的地的企业样本，确保工厂出口目的地为异

地分厂不出口的经济体，从而尽可能降低上述潜在的内生性隐患。

（二）异质性分析

一个完整的信息溢出过程不仅包含信息发出方（异地分厂），还涉及信息接收方

（出口工厂）和传递渠道（信息网络）。考虑信息溢出效应涉及不同的信息接收方和传

递渠道，下面我们比较跨区域信息溢出效应在上述方面的差异。

１考虑信息接收方（出口工厂）的差异性。作为信息接收方，与持续出口工厂相

比，新工厂出口前未对目的地特定信息展开搜寻，需要从零开始构建自身信息网络，还

不成熟的信息网络和需要付出的沉没成本使跨区域信息对新工厂出口的影响较小。

我们按前１期是否对目的地出口将工厂划分为新出口工厂和持续出口工厂，构造新出

口工厂虚拟变量（ｎｅｗ＿ｄｕｍｍｙｉｃｍｔ），当ｔ－１年ｃ城市ｉ工厂对ｍ目的地没有出口时，其

取值为１，否则为０。表６第（１）列报告了跨区域信息对不同存活期工厂的异质性影

响，结果表明与持续出口工厂相比，跨区域信息对新出口工厂出口的影响更小。这表

明缺乏对信息网络的前期投入弱化了跨区域信息对新出口工厂出口的促进作用。

工厂所处行业也是影响跨区域信息溢出效应的重要因素。相较于异质性行业，同

质性行业在出口中面临较小的市场不确定性，消费者偏好等方面的信息壁垒较少，同

质性行业对市场信息需求偏弱，使跨区域信息对其工厂出口的影响较小。我们保留产
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品维度，按Ｒａｕｃｈ（１９９９）的方法将工厂出口产品所处行业划分为异质性和同质性行

业，构造异质性行业虚拟变量（ｈｅｔｅｒ＿ｄｕｍｍｙｐ），当出口产品所属行业为异质性行业时

取值为１，同质性行业取值为０。表６第（２）列报告了跨区域信息对不同行业的异质性

影响，结果表明相较于同质性行业，跨区域信息对异质性行业出口的影响更大。这表

明较大的市场不确定性强化了跨区域信息对异质性行业出口的促进作用。

表６ 异质性分析

（１） （２） （３） （４） （５）

ｌｎｅｘｐｉｃｍｔ ｌｎｅｘｐｉｐｃｍｔ ｌｎｅｘｐｉｃｍｔ ｌｎｅｘｐｉｃｍｔ ｌｎｅｘｐｉｃｍｔ

Δｌｎａｆｆｉｌｉａｔｅｉｃｍｔ
０１４６１

（００１３５）
－００４４１

（００１６７）
－００４１９
（００３４５）

００６０２

（００１２２）
－０１２４２

（００２７０）
Δｌｎａｆｆｉｌｉａｔｅｉｃｍｔ×

ｎｅｗ＿ｄｕｍｍｙｉｃｍｔ

－０１１５７

（０００７７）
Δｌｎａｆｆｉｌｉａｔｅｉｃｍｔ×

ｈｅｔｅｒ＿ｄｕｍｍｙｐ

００５３９

（００１４６）
Δｌｎａｆｆｉｌｉａｔｅｉｃｍｔ×

ｌｎｓｕｐｐｌｙｉｃｔ

０００８１

（０００２４）
Δｌｎａｆｆｉｌｉａｔｅｉｃｍｔ×

ｎｕｍｉｃｔ

００００９

（００００２）
Δｌｎａｆｆｉｌｉａｔｅｉｃｍｔ×

ｌｎｅｘｐｏｒｔｉｃｔ

００１２５

（０００１５）
Δｌｎａｆｆｉｌｉａｔｅｉｃｍｔ×

ｌｎｄｅｎｓｉｔｙｉｃｍｔ

０００３７

（０００１５）
００００８
（００００９）

０００５０

（０００１９）
０００７１

（０００１４）
０００６４

（０００１４）

ｌｎｄｅｎｓｉｔｙｉｃｍｔ
００６４９

（０００６２）
００３６６

（０００４６）
００６０５

（０００８８）
００６５５

（０００６３）
００６５４

（０００６３）
控制变量 控制 控制 控制 控制 控制

固定效应 ｉｔ、ｍｔ、ｃｍ ｉｔ、ｍｔ、ｃｍ、ｃｐｔ ｉｔ、ｍｔ、ｃｍ ｉｔ、ｍｔ、ｃｍ ｉｔ、ｍｔ、ｃｍ

样本量 ６２４０７５０ １１１０６４５４ ２９５００９６ ６２４０７５０ ６２４０７５０

Ｒ２ ０２９３５ ０３７２１ ０２３３７ ０２９３４ ０２９３５

　　说明：ｌｎｅｘｐｉｐｃｍｔ为ｔ年ｃ城市ｉ工厂对ｍ目的地出口产品 ｐ的销售额的对数。ｃｐｔ为城市－产品
（ＨＳ６）－年份固定效应。

出口销售额不仅取决于目的地的需求水平，还取决于工厂整体的供给能力。供给

能力越强的工厂越能满足客户多样复杂的产品需求，进而越能有效匹配海外市场需

求。我们将中国海关贸易统计与中国工业企业数据库的数据进行匹配，构建ｔ年ｃ城
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市ｉ工厂对应企业工业总产值（ｌｎｓｕｐｐｌｙｉｃｔ）作为工厂整体供给能力的代理变量，将其

与核心解释变量交乘。表６第（３）列报告了跨区域信息对不同供给能力工厂出口的

异质性影响，结果显示跨区域信息对供给能力越强工厂出口的影响越大。这表明目的

地市场信息需要工厂与之相配的生产能力才能发挥更大的作用。

２考虑传递渠道（信息网络）的完备性。跨区域信息溢出效应依赖于企业自身跨

区域信息网络的完备性。ＦｅｒｎａｎｄｅｓａｎｄＴａｎｇ（２０１４）强调出口企业溢出信息存在偏

差，越多企业传递信息，越有可能了解出口目的地市场的真实情况。这在更大地理范

围内同样适用，开设越多异地分厂的工厂，其构建的信息网络越完备，对目的地市场情

况掌握也越精准。我们构建ｔ年ｃ城市ｉ工厂拥有异地分厂数量指标（ｎｕｍｉｃｔ），将其与

核心解释变量交乘。表６第（４）列报告了跨区域信息对开设不同数量异地分厂出口

的异质性影响，结果显示拥有越多分厂的工厂出口受到的影响越大。这表明共享信息

的精确性强化了跨区域信息对拥有更多分厂工厂出口的促进作用。

跨区域信息网络的完备性不仅取决于企业的分厂数量，还取决于企业完善网络的

意愿。出口销售额越多的企业越有动力整合构建完备的跨区域信息网络，充分发挥跨

区域信息的共享能力。我们构建ｔ年ｃ城市ｉ工厂对应企业出口销售额的对数（ｌｎｅｘ

ｐｏｒｔｉｃｔ）作为企业完善网络意愿的代理变量，将其与核心解释变量交乘。表６第（５）列

报告了跨区域信息对不同规模工厂出口的异质性影响，结果表明企业出口规模越大，

跨区域信息的影响越大。这表明完善网络的意愿强化了跨区域信息对更高出口销售

额工厂的促进作用。

七　结论

本文利用中国异地分布多工厂企业的微观数据，经验检验了跨区域信息是否通过

企业内跨区域信息网络对工厂出口产生影响。研究发现，跨区域信息的溢出效应显著

促进了工厂出口销售额。这一结论有助于拓展对集群中出口企业信息溢出效应的认

识：企业信息溢出不仅存在于同一地区企业之间，而且存在于企业内部的跨区域信息

网络。这可能源于异地分厂从当地出口企业获取有关目的地溢出信息，通过企业内部

网络共享给工厂，从而有助于解决信息不完全等非正式贸易壁垒，更好地实现工厂与

出口市场的对接。

进一步研究发现，跨区域信息溢出效应会因为信息接收方（出口工厂）和传递渠

道（信息网络）的异质性而产生差异化影响。跨区域信息对持续出口、异质性行业、供
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给能力强、信息来源丰富以及出口销售额高的工厂影响更大。这一系列结论有助于拓

展对集群中出口企业信息溢出效应的认识，促进区域间出口企业的协调发展，厘清企

业出口扩张的实现路径，对优化区域发展格局和探索高质量发展具有启示意义。中国

各地区应积极消除歧视性和隐蔽性的区域市场准入限制，消除区域市场壁垒和行政性

垄断，在开放、竞争、有序的市场环境下发展产业集群，进而推动城市群发展，并带动区

域发展。不仅要加强城市群内城市间的紧密合作，而且要加强区域板块间的融合互动

发展。尤其要关注作为微观主体的企业的能动作用，引导企业按市场需求优化空间配

置，通过构建完备的信息网络促进信息等要素的充分流动，进而推动市场一体化和出

口贸易的健康发展。
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·４８·　期２第年２２０２　济经界世

　　跨区域信息溢出与企业出口：来自中国多工厂企业的证据
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